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Des Wortes Fliichtigkeit in Text gebannt

Universitit Regensburg feierte die offizielle Einweihung des Horfunkwerbearchivs

Regensburg. (nh) Bereits seit
fast einem Jahr werden am Multime-
diazentrum der Universitiitsbiblio-
thek Regenshurg rund 8000 Tonbiin-
der eingespielt und vorerst auf CDs
gebrannt. Langfristig sollen sie in ei-
nem groB angelegten Projekt nicht
nur digitalisiert, sondern auch im In-
ternet fiir die Forschung zugiinglich
gemacht werden. Am Montag wurde
das sogenannte ,historische Werbe-
funkarchiv* feierlich eingeweiht mit
Gisten aus Forschung und Wirt-
schaft.

Professor Ermut Geldmacher, der
»Vater des Werbefunkarchivs®, war
sichtlich geriihrt, als an sein Lebens-
werk erinnert wurde. Immerhin
stammen die Tonbinder aus seinem
Fundus, denn mehrere Jahrzehnte
war er als Werbemacher titig und
nun haben seinie Werbespots nicht
nur ein neues Zuhause gefunden,
sondern sie werden auch fiir die
Nachwelt konserviert, was immer
sein Wunsch war.

Werbung vor 50 Jahren

Geldmacher tat seine ersten
Schritte in der Hérfunkwerbung vor
iiber 50 Jahren, als das Radio ,,omni-
priasent” war, wie er sagte. Noch
wihrend seines Studiums der Be-
triebswirtschaft wurde er Geschéfts-
fiihrer des Tonstudios Frankfurt, als
volliger Neuling in der Werbebran-
che. ,Du machst das schon®, hief es
damals einfach. Und Geldmacher
machte seine Sache gut. Er sei schnell
vom gesprochenen Wort fasziniert
gewesen, erzdhlte er. Gesprochene
Worte verkorpern fiir ihn eine ,ande-
re Wahrheit* als geschriebene. Eine
Erfahrung, die er bereits zu Schulzei-
ten machte, als er feststellte, dass er
sich Gedichte nicht beim Lesen, son-
dern immer dann merken konnte,
wenn er sie in Dialekt vortrug. Fiir
den jungen Geldmacher war es eine
Herausforderung, ,innerhalb von 30
Sekunden eine Dramaturgie aufzu-
bauen® und Produkte in einem Wer-
bespot anzupreisen.

Die Wirkung des Wortes

Viele Ideen lieflen sich besonders
gut in der gesprochenen Sprache ver-
wirklichen, denn nur dort sei ein ,,a-
kustischer Reifler* wie "Tschiebo’, al-
so ein geniestes Tchibo, moglich, so
Geldmacher.

Zusammen mit Geldmacher erin-
nerte sich auch Festredner Dr. Hel-
mut Maucher, der zu dem Thema
»Der Wert der Marke gestern - heute
— morgen” sprach, an die Vergangen-
heit. Maucher ist Ehrenprisident des
Verwaltungsrates der Nestlé AG in
Vevey in der Schweiz und er kennt
Professor Geldmacher noch aus sei-
ner aktiven Zeit als Werbemacher,
denn das Tonstudio Frankfurt war
bekannt fiir seine Geschiftspartner
mit Markennamen. Markenprodukte
hitten es derzeit nicht ganz einfach,

referierte Maucher. Probleme seien
die Schnéppchenmentalitit der Men-
schen, ihre geringere Markenloyali-
tat, die kurzfristigen Trends und
auch die neuen Medien. Trotzdem ist
Maucher von der positiven Zukunft
fiir Markenprodukte iiberzeugt. ,,Die
Marken werden in ihrer Bedeutung
zunehmen", versicherte er, denn die
Konsumenten wiirden eine bessere
Orientierung auf dem groBen Markt
wollen und hétten ,,den Wunsch nach
Identitat und Sicherheit®.

Markenprestige bewahren

Damit Markenprodukte weiterhin
eine wichtige Rolle bei den Verbrau-
chern spielen, hatte Maucher mehre-
re Tipps fiir Firmenchefs oder solche,
die gerne Firmenchefs werden wol-
len. Die langfristige Markenpolitik
miisse im Vordergrund stehen, so
Maucher. Nur eine‘starke Kontinui-
tdt diene einem langfristig guten
Image. Maucher mahnte, dass Ratio-
nalisierung und andere Kostensen-
kungen nie zu Lasten der Qualitit
eines Produktes gehen diirften.

Die Kunden briuchten das Gefiihl
von ,Vertrauen, Sicherheit und Sym-
pathie — die Marke als Freund“. Ab-
schlieBend wies der Nestlé-Mann
noch darauf hin, dass das Hérfunk-
werbearchiv nicht zu einem Museum
werden diirfe - denn auch aus alten
Werbespots kann man natiirlich eine
kontinuierliche Marketingstrategie
erkennen und Kontinuitdt ist fiir
Maucher ein wichtiges Schlagwort.

Auch Bibliothekschef Dr. Fried-
rich GeiBlelmann méchte nicht, dass

das Archiv einen musealen Charakter Gruppenbild m
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Musikalische Werbebegleitung von Katrin Kern und Christian Lied]l
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international an vorderster Stelle
steht, besonders dann, wenn die Wer-
bespots fiir Forscher und Wirtschaft-
ler im Internet zugénglich sind. Bis-
lang seien die USA im Bereich Tonar-
chive den Européern weit voraus, er-
zédhlte GeiBlelmann, da der angelséch-
sische Begriff von Kultur weiter ge-
fasst werde. Mit dem historischen
Werbefunkarchiv soll das aber an-
ders werden. Zudem ist es eine ganz
neue Erfahrung fiir jemanden der
bislang , iiberwiegend Verwalter des
geschriebenen Wortes“ war. Neben
vielen geistreichen und wissenschaft-
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lichen Worten wurde die Einweihung
des historischen Werbefunkarchivs
auch mit praktischen Beispielen be-
gleitet — in Form von alten Werbe-
spots aus dem Tonstudio Frankfurt
und in Form von Live-Musik.

Denn ‘Danke’ heifit "Merci’...

Die Regensburger Musikstudenten
Katrin Kern und Christian Liedl lo-
ckerten die Stimmung mit Gesang
von ,,Zott Sahnejoghurt® und seinem
»Weekend Feeling” sowie einer aus-
fiihrlichen ,Danke heilt Merci“-
Darbietung auf.

hat. Er ist sicher, dass man mit dem Sandra Reinamnn, die die alten Tonbénder bei ihren Nachforschungen ent-

neuen Bestand von 8000 Tonbandern deckt hat und Dy. Hemut Maucher von Nestlé
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