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ufle von HB-Mannchen,
Pril-Ente und Hustinetten-Bar

+~Horfunkwerbung im Wande

Ill

So schdn und so weill war’s damals: Einfacher waschen mit neuem Persil” (1956).

Von THomAS Dietz, MZ

REGENSBURG. Erwartungsfroh und
mit geradem Riicken sallen die Gaste
im ,,Haus der Begegnung®, Hinter der
Grieb. Das Thema dieses Abends war
aber auch zu apart: Eine erfreulich
ansehnliche Gruppe von sechs Ger-
manistik-Studentinnen,  -Studenten
und Bibliotheksangestellten bestritt
den Vortrag ,Horfunkwerbung im
Wandel“, mit schonen Beispielen, ver-
steht sich. Eingeladen hatte der , Ver-
ein Deutsche Sprache Regensburg
Stadt und Land“ und seine tapfere
Vorsitzende, Irene Lieflander.

Saubermachen: Henkelsachen!

Das Publikum wollte wohl gern in
angenehmen Erinnerungen schwel-
gen, gereimte Slogans aus alten Zei-
ten hoéren: ,Zum Saubermachen:
Henkelsachen!“, hoffte auf ein nostal-

- gisches Rendezvous mit dem HB-
Mainnchen, der Africaine-Helene, der

Pril-Ente und dem Hustinetten-Bar.

Wer aber eine Werbe-Orgie a la ,,Ren-
dezvous unterm Nierentisch® erwarte-

Persil bleibt Persil: Nike Grafin von Harrach, Carolyn Lang, !
Sandra Reimann, Fabian GeuB, Gabriele Gerber (v. I.). Nicht deutlich an die

zu sehen: Matthias Hartmann (Ton und Technik). Foto: Dietz

te, wurde enttduscht. Denn gerade
mit dem, woriiber sie am {ippigsten
verfiigen, geizten die Studenten am
meisten: Mit Horproben aus dem
wohl einzigartigen Historischen Wer-
befunkarchiv (HWA) der Unibiblio-
thek Regensburg. Die Studenten leg-
ten das Gewicht gnadenlos auf die
Analyse ihres Gegenstandes, Kuriosa
wurden hier keine vorgefiihrt.

Von ,Persil 59” zu ,Persil 65"

100 000 Werbespots von 1948 bis
in die Gegenwart sind vorhanden, sie
werden derzeit mit einem alten Tele-
funken Magnetophon 15 abgespielt
und digitalisiert. Spater soll man per
Datenbank Zugriff erhalten. Zu ver-
danken ist das Archiv der Sammelwut
von Prof. Erwin H. Geldmacher, dem
hoch geachteten ,Vater des Marken-
artikels“. Die Germanistin Sandra
Reimann konnte das Archiv aus ei-
nem Staubkeller des Bayerischen
Rundfunks nach Regensburg retten.
,Unser grofites Problem sind briichige
Tonbander, starker Abrieb und Band-
salat®, berichtete die Bibliotheks-An-

gestellte Nike
Gréfin von Har-
rach.
,Uber den Wan-
“del der Persil-
Werbespots® refe-
rierte sodann die
Germanistikstu-
dentin  Carolyn
Lang. 1956 wurde

tierte,

selbsttatige
Waschmittel der
Welt“ noch mit
,Dem  Liebsten
das Beste/ Der
Wasche  Persil®
beworben und da-
zu erschallte eine

»erste

Deutsche Wo-

das 1907 paten-

Ein 2|emI|ch verfuhrerlscher Abend

chenschau erin-
- nernde - Fanfare.
1971 kam es flap-
sig-vertraulich aus
dem Radio: ,,Mad-
chen, Madchen,
wie willst du dir
denn ein Zusatz-
Taschengeld ver-
dienen, wenn du
keine Zeitung
(| liest.  Da’ steht
.. doch ganz genau
drin: ,Unser -Bes-
tes in der 4%2-Kilo-
Packung zum
Sonderpreis‘“,
sagte eine fiir das
heutige Ohr unan-
genehm schnodd-
rige Mannerstim-
me. -Sowas gilt
heute mit Recht
als blod und frau-
enfeindlich. Heu-
te hort man diese
Melodie: ,,Wenn
du nur das Aller-
: beste willst (da-
; dam, da-da), wenn
Foto: WDR/dpa 4., "+ Reinheit
auch die Pflege willst (da-dam, da-da)
- unser Bés-tdss von Persiiil!“
Hochinteressant ist auch die unauf-
horliche ,Weiterentwicklung” des
Henkelschen Premiumproduktes:
,,Persil 59 (erstes synthetisches Voll-
waschmittel), ,,Persil 65 1970: Pre-
miere der ,,Roten Schleife®, 1987: Per-
sil fliissig, 1990: Persil Supra, 1991:
Persil Color, 1994: Persil Megaperls,
1998: Persil Tabs, 1999: Persil Sensi-
tiv, 2002: Persil Liquits. ,Da weill
man, was hat. Guten Abend“ - diesen
sympathischen, schwiegermutter-
freundlichen Persilmann hat man ab-
geschafft, weil sich das Produkt heut-
zutage an alle, also ,,an keine eindeu-
tige Zielgruppe mehr wendet”. In den
50-er Jahren wurde nur ,die Frau als
Huterm der Famllle angesprochen

Untergegangene Pril-Ente

Auch das unriihmliche Ende der
., Pril-Ente” wurde angeschnitten. Um
dem Slogan ,,Pril entspannt das Was-
ser” sichtbare Beweiskraft zu geben,
lieR man vor der Kamera eine bedau-
ernswerte Ente gluckernd und blasen-
strampelnd im Prilwasser versinken,
weil sich der Fettschutz ihres Feder-
kleides aufloste. Das wurde in den
70-er Jahren, als der Tierschutz vor-
warts kam, ganz unmaglich.

Horfunkwerbung ist bis heute ein
Stiefkind der Werbeindustrie geblie-
ben. In groRBen Agenturen wird diese
Arbeit von Assistenten gemacht -
oder man lasst einfach den Ton der
Fernsehwerbung laufen. Gern bedient
man sich- allerdings der Dialekte, am
bekanntesten ist wohl Otti Fischer
mit ,Hiendl - mehr sog i net.“ Wer-
bung mit dialektsprechenden Promi-
nenten-steht fiir Glaubwiirdigkeit und
regionale Verwurzelung des Produk-
tes. Vorbei sind allerdings die Zeiten,
wo Schauspieler im Studio iiber ein
Produkt improvisierten - das durften
nur noch Michl Lang, Max Strecker
und Luis Trenker.



