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Was waren
das noch fiir
Werbezeiten

Die Universitatsbibliothek
Regensburg beherbergt
mit dem Historischen
Werbefunkarchiv eines der
grolRten Archive seiner Art.

as Historische Werbefunkarchiv
Dan der Universitat Regensburg
ist mit mehr als 8.000 Tonban-
dern und rund 100.000 Werbespots eines
der grolSten Archive seiner Art in Euro-
pa. Es umfasst Tondokumente von 1948
bis 1986 und gibt so einen Einblick in
die Geschichte der Horfunkwerbung.
LVater” des Werbefunkarchivs ist Prof.
h.c. Ermut H. Geldmacher, einer der
frihen Stars der Markenfiihrung, Als
Leiter des Tonstudios Frankfurt entwarf
Geldmacher, der heute Honorarprofes-
sor der Universitat der Kiinste Berlin ist,
uber Jahrzehnte unzahlige Werbespots,
spielte sie ein und war nicht selten auch
als Sprecher und Entertainer aktiv. Er
war der Spezialist fiir akustische Wer-
bung in Funk, Film und Fernsehen und
betreute so klingende Marken wie Au-
rora, Blendax, Calgon, Maggi, Nescafé
oder Pril, Van Houten, den WeiRen Rie-
sen und viele, viele mehr.
Die Tonbander lagerten tiber Jahre
hinweg im Keller des Bayerischen Rund-

Nike Harrach (Ii.) und Ursula Grund| sind derzeit eifrig damit
beschiftigt, die rund 100.000 Werbespots von den Tonbédndern
auf digitale Medien zu (ibertragen.
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Doktorandin Sandra Reimann mit Prof. Ermut Geldmacher (1i,)
und Dr. h.c. Helmut O. Maucher von Nestlé bei der Erdffnung des
Histarischen Werbefunkarchivs

funks,ehe sie von Sandra Reimann, Dok-
torandin am Lehrstuhl fir Deutsche
Sprachwissenschaft von Prof. Dr. Albrecht
Greule an der Universitat Regensburg,
entdeckt wurden. Die Universitatsbi-
bliothek hob den Schatz und birgt jetzt
schon eine wahre Fundgrube fiir Inter-
essierte an der Horfunkwerbung seit
den 5o-er Jahren.

Derzeit werden die Tonbander noch
gesichtet, geordnet und vom MultiMe-
diaZentrum der Universititsbibliothek
digitalisiert und auf CD gebrannt. In di-
gitalisierter Form stehen die Werbespots
flir Forschung und Lehre zur Verfligung.
Wenn der gesamte Bestand von den
wissenschaftlichen Kraften erfasst ist,
werde daran gedacht, mit dem Daten
online zu gehen, um die Spots besser
zuganglich zu machen.

Nachsinnen iiber
die Geschichte der
Markenwerbung

Das Archiv solle interdisziplinar ge-
nutzt werden, von Sprachwissenschaftlern
ebenso wie von Wirtschafts- und So-
zialwissenschaftlern, berichtet Profes-
sor Greule. Aber auch der Austausch mit
Marketingexperten und Unternehmen,
die den Werdegang ihrer Marken er-
kunden wollen, ist beabsichtigt.

Das Hauptseminar zur, Horfunkwer-
bung im Wandel“ ist hier ein Anfang.
Prof. Greule sieht durchaus Ankniip-
fungspunkte zwischen der Sprachwis-
senschaft und dem modernen Marke-
ting. Erermuntert die Firmen, nicht nur
in BWL, sondern auch hinsichtlich der
Philologie auf die Universitit zuzuge-
hen und Projekte mitzugestalten.

Besonders bei SiRwarenmarken er-
scheint das Werbefunkarchiv als ein
wahrer Goldschatz. Wir héren beim Be-
such die 30 Sekunden lange Geschichte
uber das ,Comtesschen® von Frankonia,
die schlieflich mit dem Slogan endet:
»Schenkt Freude, schenkt Frankonia“.

Who is Who der
SiiBwarenmarken

Die Liste der StiBwarenfirmen um-
fasst Bahlsen, Ferrero, Nestlé, Sarotti,
Scholler, Sprengel, Stollwerck, Storck,
Suchard, Sidmilch, Trumpfund van Hou-
ten. So taucht manche Uberraschung
auf. Etwa, dass fiir Pocket Coffee von Fer-
rero bereits in den 60-er Jahren gewor-
ben wurde, Fiir die Mitarbeiterin Ursu-
la Grundl ist es wiederum erstaunlich
zu horen, dass die traditionsreiche Pfef-
ferminzmarke Dr. Hillers, frither beliebt
und vielbeworben, nach wie vor auf dem
Markt ist.

Im Archiv finden sich Spots tiber Scho-
koladenmarken von Cadbury, Cailler iiber
Frankonia, Ferrero Kiisschen, Kinder-
schokolade und Mars, Milka, Milky Way
bis hin zu Toblerone, Trumpf Pralinet-
ten, Waldbaur und Yogurette.

Beiden Bonbons hort man beispiels-
weise Spriiche zu Antjes, Em-Eukal, Glet-
scher Eis, Granini Bonbons, Hustelin-
chen, Hustinetten, nimm 2, Pulmoll, Ra-
chengold, Villosa und vielen anderen.

Hinzu kommen Funkspots tiber Eiscre-
me von Schéller und Stidmilch, tiber Chio
Chips, Goldfischli, Ibu Chips, Ritz Cracker,
TUC oder (iltje Erdniisse. Duo Chewing
Gum, Flair Dessert oder Schéller Lebku-
chen sind weitere Beispiele fiir das Wir-
ken der Horfunkwerbung.



Aus alten Werbespots
Interessantes fur
eine kontinuierliche
Markenstrategie lernen

Von Kontinuitat als Merkmal einer
groBen Marke hatte Dr. h.c. Helmut O.
Maucher, Ehrenprisident des Verwal-
tungsrates der Nestlé AG, in seiner Rede
zur Archiv-Eréffnung gesprochen. Mau-
cher, der Prof. Geldmacher als Geschifts-
partner aus seiner aktiven Zeit bei Nest-
lé kennt, erlauterte, dass Markenpro-
dukte aufgrund der Schndppchenmen-
talitat, der geringeren Markenloyalitit
und der kurzfristigen Trends in Schwie-
rigkeiten steckten.

Dennoch sehnten sich die Menschen
mehr denn je nach Orientierung und
hatten den Wunsch nach Identitit und
Sicherheit. Die Kunden briuchten das
Gefiihlvon Vertrauen und Sympathie -
.die Marke als Freund*. Die Marken be-
durften des langfristigen Images, so
Maucher, und so kénne man auch aus
alten Werbespots Interessantes fiir eine
kontinuierliche Markenfiihrung lernen.
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Historical archive of radio
advertising one of the
biggest of its kind in Europe

archive of radio advertising, with

over 8,000 tapes of approximately
100,000 spots, is one of the biggest of
its kind in Europe. The recordings date
from the years 1948-1986 and thus de-
liver a unique insight into the history of
radio advertising.

“Father” of the archive is Professor
Ermut H Geldmacher, one of the very
first stars in the brand management
and advertising business. As head of a
Frankfurt recording studio Geldmacher
not only created and recorded numer-
ous spots but also frequently played an
active role. Geldmacher, now an honorary
professor at the Berlin University of the
Arts, specialised in radio, TV and cine-

Regensburg University's historical

ma advertising. Among the brands he
worked to promote were Aurora, Blen-
dax, Maggi, Nescafé, Pril and van Hou-
ten —to name just a few.

Confectionery brands
who’s who

The archive contains adverts for most
major confectionery companies - Bahl-
sen, Ferrero, Nestlé, Sarotti, Sprengel,
Stollwerck, Storck, Suchard, Trumpf and
van Houten.There are spots for the choc-
olate brands Cadbury’s, Cailler, Fran-
konia, Kinderschokolade, Milka, Milky
Way, Toblerone, Waldbaur and Yoguret-
te. The archive contains numerous ad-
verts for well-known sweet brands. O

DAS DURFEN SIE ERWARTEN

Der produktorientierte Innovations-Workshop
fir Unternehmer und Fiithrungskrifte der SiiBwarenindustrie.

9. bis 12. April 2005, Ascona/Schweiz

.KOPFCHEN-TUNING" — EINFACHE WEGE ZUM ERFOLG.

R, WEITERE INFORMATIONEN?2. .

Die Tessiner Innovationstage® sind fir die europaische
StiBwarenindustrie eine feste Institution und die erste
Adresse, wenn es um Fragen und Antworten zu
Zukunftsmadrkten, individuellen Themen und innovativen
Ideen-Input geht. Ich lade Sie hiermit herzlichst zum

5. Mal in Folge ans Ufer des Lago Maggiores ein.

Im kleinen Kreis und im engen persénlichen Dialog mit angesehenen
Professoren, erfolgreichen Praktikern aus Industrie und Handel, erfahrenen
Forschern und Fachleuten erértern wir brandaktuelle Themen, die ihre
Produkte und Marken von Morgen bestimmen.

Lohnt sich eigentlich Firmenethik? Was gibt es fiir jiingste Erkenntnisse aus der
Hirnforschung fiir Marketing und Verkauf? Wie schaue ich dem Konsumenten
in den Kopf? Wie positioniere ich Marken , gehirngerecht”? Wie habe ich
Erfolg gegen Uberméchtige Gegner und in gesittigten Markten? Welche Aus-
wirkungen hat die aktuelle Entwicklung des deutschen LEH auf die StiBware?
Gibt es Potentiale fur die Marke im aggressiven Wettbewerbsumfeld? Was
bringt Ent-managen? Welche aktuellen weltweiten Trends zeichnen sich bei
SiBwaren ab? Wie verbessere ich meine sensorischen Kenntnisse?

Freuen Sie sich auf eine einmalige Atmosphare und vier anregende Tage, durch
die Sie schon heute einsetzbares Wissen tiber Zukunftsentwicklungen erlangen.
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Unter www.tessiner-innovationstage.de oder kopieren
Sie diese Seite und senden Sie sie per Fax oder Post an:

Bernd Nordmeyer
Nordmeyer & Communication GmbH, KartauserstraBe 49
D-79102 Freiburg, info@nordmeyer-communication.de

Telefax 0761/286677

\_j Bitte senden Sie mir das Programm zu

[J Hiermit buche ich fest. Bitte senden
Sie mir die Bestatigung zu.
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