Das Horen und der Hoérfunk kommen in der 6ffentlichen
Wahrnehmung, vor allem auch in der Wahrnehmung der
werbetreibenden Wirtschaft, nicht genug zur Geltung. Dies
zeigt sich zum Beispiel an der eklatanten Diskrepanz zwi-
schen der Nutzung des Mediums Ho6rfunk und dem An-
teil von Radiowerbung am Gesamtwerbeaufkommen. Im
Mittelpunkt des Symposiums ,Werbung héren® im April
2006 an der Universitat Regensburg standen Vortrage und
Kleingruppenworkshops zur wissenschaftlichen Analyse,
Produktion und Rezeptionsforschung sowie zum Stand
der Horfunkwerbung und zur Zukunft des Horfunks. Ne-
ben der Prasentation der wichtigsten Ergebnisse dieser
Zusammenarbeit von Theorie und Praxis erfolgt ein weiter-
fihrender Blick in die sprachwissenschaftliche Analyse von
Horfunkwerbung.
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